MP| VALUE SPHERE®

MEDIAPLUS &

WERTEBASIERT, ZIELGRUPPENORIENTIERT, GANZHEITLICH

WERTE DIE WIRKEN

IHRE VORTEILE IM UBERBLICK

Wussten Sie, dass der Markenerfolg zu mehr als 70% von =+ Optimaler Wertefit von Marke, Zielgruppe, Kreation
emotionalen Faktoren abhangt? Essenziell fur die und Medienumfelder.
Kaufentscheidung sind heutzutage nicht mehr nur . . .
soziodemografische Aspekte, wie Alter oder Geschlecht, + Zlelgerlchtgter Transport Ihrer Markenwerte an die
sondern die individuellen Werte einer Person. relevante Zielgruppe.
Nur wenn die Werte der Marke, der Zielgruppe, der + E)/er.besserunghder. Umfeldth:alltgt duggh vlverte-
Kreation und der Medienumfelder tibereinstimmen, erzeugt asierte Touchpointauswahl und Mediaplanung.
dass eine hohe Relevanz und fuhrt damit ganzheitlich zu =+ Signifikante Steigerung des Kampagnen ROI.
einer Steigerung des Abverkaufs. ) . .
=+ Nachhaltige Starkung/ Veranderung des Marken
Mit ValueSphere bieten wir Ihnen in Kooperation mit der Werteprofils.
Facit Research einen 360 Grad Strategie- und . )
Forschungsansatz, um lhren perfekten Wertefit zu finden. + Differenzierung zum Wettbewerb.
Wir optimieren also lhre Zielgruppe mit einer werte-
basierten Planung und machen Ihre Marke langfristig noch
erfolgreicher!
ZENTRALE FRAGESTELLUNGEN OUTPUT
» Wie differenziert ist meine Marke zum Wettbewerb? » Erhebung Ihrer Markenwerte und den Werten Ihrer
Zielgruppe
» Welches Werteprofil hat meine Marke? ) L
» Eine 360 Grad Strategie die lhre Markenwerte
» Passen die Werte meiner Marke auf meine konkret an Ihre Zielgruppe, Ihre Kreation und die
Zielgruppe, meine Kreation und meine Media- Medienumfelder anpasst
umfelder? » Optimale Auswahl der passenden Medienumfelder
) ) ) und crossmediale Mediaplanung, sowie werte-
» Welche Medienumfelder muss ich belegen, um mein basierte Kreationsberatung
Werteprofil zu starken oder zu andern?
TIMING

KPIS
» Kampagnen ROI
» Absatz/ Umsatz

» Wiederholungskaufe (Loyalisierung)

»

»

»

Vorbereitung und Durchfiihrung: ca. 5 Wochen (inkl.
Erhebung Werte-Fit Marke: ca. 2 Wochen und
Analyse des Werte-Fits Umfelder: ca. 1 Woche)

Plus kundenindividueller Kampagnenzeitraum

Ergebnislieferung ca. 2 Wochen nach Laufzeitende
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Konzept- Angebots- Auswahl der zu befragenden Datenauswertung  Wertematch mit Umfeldoptimierung & Ergebnis-
beratung erstellung Zielgruppe & Erhebung der Umfeldern TV Flight/Print Kampagne ieferung
Markenwerte aus Sicht der
Zielgruppe
PORTFOLIO
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INTERESSIERT? IHR PERSONLICHER ANSPRECHPARTNER:
SUSANNE KIEFL -GENERAL MANAGER NEW BUSINESS & MARKETING

s.kiefl@mediaplus.com, 089 — 2050 5802 Mediaplus Gruppe fiir innovative Media GmbH & Co. KG
Haus der Kommunikation, Brienner Str. 45 a-d, 80333 Miinchen / Deutschland



